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2014년도 상품권 구매 및 사용 현황 점검 결과

1  개요

 □ 2014년도 당행의 상품권 구매 및 사용 현황을 점검하여 홈페이지 게재를 
통해 공개하고자 함

  ㅇ 「상품권 사용과 관련한 유의사항 통보*」(예산회계팀-577, 2014.4.28일)
에 따라 2014년도 각 부서의 상품권 구매 및 배부현황을 점검 

       * 공공기관의 상품권 구매 및 사용의 투명성 제고를 위한 국민권익위원회의 제도개선 
권고(2013.9월)에 따라 당행도 2014년부터 세부지침을 마련하여 준수

2  2014년 상품권 구매 및 관리 현황

(용도별 구매 현황)

 □ 2014년도 각 부서의 업무수행과 관련한 상품권 총 구매규모는 12.7억원

  ㅇ 통계조사 관련 홍보용으로 11.6억원(전체의 91.3%), 대내외 포상 목적
으로 1.1억원(8.7%)을 구매

2014년중 상품권 구매 현황

구매목적 사용내용
총구매액
(구매수량)

상품권 종류 해당부서

조사대상처 
답례품

각종 통계조사 
대상자 답례품

1,162백만원
(124,686장)

문화상품권, 
전통시장상품권

경제통계국, 
지역본부 등

포상

부서장 포상, 
퇴직기념품 등

81백만원
(1,671장)

문화상품권, 
백화점 상품권,  
국민관광상품권

인사경영국 등

경제교육 기념품 등
28백만원
(2,952장)

문화상품권
커뮤니케이션국, 
지역본부 등

합계
1,271백만원
(129,309장)
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(배부 및 잔고 현황)

 □ 2014년중 상품권 총 13.8억원(액면금액 기준)을 구매하여 12.3억원을 배부
하였음

  ㅇ 경제통계국과 지역본부의 통계조사 대상처 답례품은 특성상 일부 반송
되어오는 수량과 연초 사용목적의 예비 재고 등으로 총 구매금액의 
88.7%가 사용되었으며, 기말 잔고는 다음연도로 이월하여 활용하고 있음

  ㅇ 2014년말 잔고는 전년 재고보다 소폭 증가한 4.4억원임

(상품권 관리 현황)

 □ 상품권 관리 유의사항에 따라 부서별로 대체로 적정하게 관리하고 있었음

   ㅇ (상품권의 구매) 상품권은 구매 목적 및 배부대상자 등 사용 용도와 집행예
산 비목(광고홍보비, 일반업무비)을 명확히 구분하여 구매하고 있으며, 구매 
방법도 재산관리실에서 통합 구매하여 예산을 절감하고 있음

   ㅇ (상품권의 사용) 상품권은 당초 구매 목적 외의 용도로 사용하지 않았으며, 
잔고에 대해서는 이월하여 다음연도에 활용

   ㅇ (상품권의 관리) 각 부서마다 상품권 관리대장을 비치하며, 상품권 구매 및 
배부시 기록하고 있음


